INSTITUTO HEINEKEN

pilares de sust
etter World — Raise the

Os projetos apoiados tém como foco beneficiar trés publicos,

mapeadas a partir da nossa cadeia de valor.

Foco do Instituto HEINEKEN

= Vendedores ambulantes
= Catadores de material reciclavel

= Jovens em situacdo de vulnerabilidade social

Eixos de atuacao

= Desenvolvimento socioemocional
= Formacao técnica e habilidades empreendedoras

= Geragdo de emprego e renda

Queremos humanizar a realidade e a percep¢ado social de catadores e
vendedores ambulantes, investindo em instrumentalizacdo, inclusdo
produtiva e geracdo de renda. Para os jovens, nossa ambicdo é
estimular uma relagdo mais saudavel e equilibrada com o élcool por
meio do autoconhecimento, além de fomentar o empreendedorismo

e a geracdo de emprego e renda.
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aadorese VO ML pesoce
NE 2025

INVESTIMENTO EM 2022
RS 10 MILHOES



Fornecemos instrumentalizac@o para o ambulante
potencializar suas habilidades, competéncias
empreendedoras, processos de trabalho e venda.

ESSE VeraO é Meu: projeto piloto em parceria com a Alianca

Empreendedoraq, realizado na Praia do Corsario e Farol da Barra (BA) com o objetivo de
proporcionar aumento de renda. Com essa iniciativa, buscamos estabelecer uma relagéo
continua com ambulantes de bebida, viabilizando autonomia, emancipacdo e condicoes
mais dignas de trabalho, por meio de dicas de vendas, marketing e finangas, encontros

presenciais, desafios, bonificacdes e acompanhamento de especialistas.

ambulantes participaram
do projeto piloto no inicio
de 2023 em Salvador



A HEINEKEN apoiou

200

cooperativas de
catadores em 2022
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Promovemos o desenvolvimento humano e profissional das pessoas
catadoras por meio de trilhas educacionais, cooperativismo e incremento
de renda, além de incentivar o melhor aproveitamento do material
coletado e de fomentar a cadeia de reciclagem do vidro.

Academia RECiClei ros dO C(ltCldOI‘: em parceria com o Instituto Recicleiros,

contribuimos para o programa de formagdo socioprofissional com foco no desenvolvimento técnico e humano
de catadores de material reciclavel nas cooperativas do programa Recicleiros Cidades. Essa iniciativa busca uma
operacdo mais eficiente, governanca sustentavel e autonomia das Unidades de Processamento de Material Reciclavel
(as cooperativas), no longo prazo, por meio de estruturagao, instrumentalizagdo e sistema de certificagéo. Apoiamos,
também, o desenvolvimento de solu¢des para reduzir residuos sélidos no meio ambiente e gerar oportunidades de

trabalho para os mais vulneraveis.
@@ cidades em todos os Estados até 2023

ﬂ@ IMILIL, toneladas de reciclagem por més
3 ME&% @E§ de pessoas com acesso a coleta seletiva

3 ME& postos de trabalho no Brasil



CGthOl ia: o Instituto HEINEKEN, em parceria com o movimento Pimp My Carroca e o aplicativo Cataki,
atuou, em Sao Paulo, nos blocos de Carnaval Académicos do Baixo Augusta, Casa Comigo, Unidos do Swing e Tarado
Ni Vocé, que sao patrocinados pela Amstel, fomentando valores sociais e ambientais. Foram realizadas acdes de coleta
de embalagens, que geraram aumento de renda para 121 profissionais, promovendo a importdancia da reciclagem e
do trabalho digno dos catadores e catadoras durante a maior festa de rua do Brasil. Os profissionais se cadastraram
para participar da a¢@o por meio de um formulario aberto e busca ativa na cidade, e receberam treinamentos sobre
seguranca do trabalho, reducéo de danos e comunicagdo ndo violenta, entre outros temas. A agéo também garantiu
um valor de diaria de trabalho, seguranca alimentar durante o expediente, hidratacdo, momentos para descanso,

camisetas e equipamentos de protecdo individual.

i i ﬁ catadores e catadoras (59 homens e
62 mulheres) trabalharam nos blocos
: toneladas de residuos foram
U coletadas

Em termos de impacto no meio ambiente do volume coletado e reciclado, estimamos uma economia de 14,73

toneladas de CO,, 29,34 metros clbicos de espaco em aterros, 50 mil litros de agua e 79 mil quilowatts-hora

de energia.



Hub da Cidadania para atendimento as pessoas
CGtCldOI'CIS de material I'ECiC|éIVE|: o Instituto HEINEKEN e a Associacao

Nacional dos Catadores e Catadoras de Materiais Reciclaveis (Ancat) estdo desenvolvendo essa iniciativa para

oferecer servicos de assisténcia social a catadores auténomos.

Com atendimento iniciado no segundo semestre de 2023, esse
hub movel terd equipe composta de psicologos, assistentes
sociais, enfermeiros, nutricionistas e orientadores de politicas
publicas, entre outros profissionais e servicos, promovendo
mais qualidade de vida aos catadores da cidade de Sdo Paulo

(SP). A expectativa é impactar mil catadores em 12 meses.



Estimulamos atitudes de consumo responsavel de alcool entre jovens de

18 a 24 anos por meio do projeto Welab. Em 2022, unimos forcas com
o Instituto PROA, gerando mais oportunidades. Sob gestdo do Instituto
HEINEKEN e com metodologia propria, o Welab tem a expectativa de
impactar positivamente jovens em situac¢ao de vulnerabilidade social,
somando-se a perspectiva de empregabilidade e empreendedorismo.

WELClb: é uma jornada de

aprendizagem pessoal e profissional,

100% gratuita, para que os jovens
reconhecam eampliem suas poténcias

e habilidades. Essa experiéncia da

Aproximadamente
ferramentas para melhor equilibrar a = Autoconsciéncia e habilidades
2 @ @ vida e a relagéo com o dlcool por meio socioemocionais
de tecnologia social de mudanca de » Habilidades de empreendedorismo
jovens transformados comportamento. = Gatilhos prejudiciais referentes ao alcool

em 2022

= Empregabilidade — ponte para o
mercado de trabalho



https://www.welabheineken.com.br/
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Resultados do WelLab em 2022

ENTENDIMENTO DO CONSUMO NOCIVO

= O ndmero de jovens que se consideram muito bem informados
sobre o consumo de alcool aumentou de 25% para 52%.

REDUCAO DO CONSUMO NOCIVO

= O namero de jovens que bebem todo fim de semana ou mais
diminuiu 70%.

= O ndmero de jovens que beberam com a intencdo de ficar
bébados diminuiu 80%%

DESENVOLVIMENTO SOCIOEMOCIONAL -
ENTENDIMENTO DE GATILHOS

|
= O ndmero de jovens-_g_uj passaram a ter maior autocontrole
em relacdo a bebida aumentou 16%.

= O numero de jovens com vontade de beber em situacoes
diversas diminuiu 17%.

= Jovens relataram maior confianca no préprio futuro e se
sentiram com mais ferramentas e apoio para lidar com situacées
dificeis apo6s participarem do programa.



https://www.aipe.org.br/
https://www.aipe.org.br/

